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METALLWAREN / WERKZEUGE / MASCHINEN / INDUSTRIEPROD UKTE  

201312  A  

 
 

HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at   

 
MESSGERÄTE / PRÄZISIONSINSTRUMENTE / OPTIK  
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HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at   



DIVERSES / COMPUTERPROGRAMME / DIENSTLEISTUNGEN / H ANDEL 
/ BÜRO 

201312  A  

 
 

HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at  

 

PARFUMERIE / AROMENSTOFFE / GESUNDHEITSARTIKEL / FA RBEN / 
LACKE / KOSMETIK  

2013  A  

 
 

HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at   



PAPIER / GESCHENKARTIKEL / SCHMUCK / UHREN / BILDER  / BÜCHER 

201312  A  

 
 

HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at   

 

NAHRUNGSMITTEL / WEINE / SPIRITUOSEN  

201312  A  

 
 

HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at   

 



MÖBEL / INTERIEUR / GARTEN / GASTRONOMIE  

201312  A  

 
 

HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at   

201310  E  

 

Fabricant meubles de salles de bains haut de gamme, introduit sur le marché Français et au 
Luxembourg  recherche agents commerciaux pour la Suisse le Liechtenstein et L'Autriche. 
 
Expérience souhaitée dans les secteurs de la décoration intérieure : commerces de salles de 
bains, architectes, décorateurs cuisines et architectes, et nous voulons que cette personne soit 
du secteur de la cuisine car dans peu de temps nous allons travailler comme fournisseur d’un 
groupe Allemand de cuisines sur son marché en Autriche. 
 
Important : Agents introduits sur le marché haut de gamme uniquement, Autres s'abstenir. 
 
L'entreprise  propose : communications dans les revues du secteur, aide à l'organisation des 
foires professionnelles du secteur, développement permanent des tendances du marché, 
communication vers les clients. 
 
Candidature à envoyer à : Melle Poisard : contact@codisbath.com 
 
 
Bathroom furniture manufacturer of high-range bathroom, introduced to the French and 
Luxembourg market searches sales agents for Switzerland, Liechtenstein and Austria. 
 
Desired experience in the fields of interior design: bathrooms shops, architects, kitchen and 
decorators. We would like that the person is from the field kitchen because soon we will work as a 
supplier of a German kitchens group on the market in Austria. 
 
Important: Agents introduced into the high-end market only, other refrain. 
 
The company offers: communications sector reviews, assistance in organizing trade fairs in the 
sector, continued development of market trends, communication to customers. 
 
Application to be sent to: Ms. Poisard: contact@codisbath.com  



TECHNIK / BAU / VERPACKUNG  
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HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at   

201313  CH  

 

 
 
Seit über 40 Jahren ist die PROPAC AG spezialisiert auf Verpackungen für Agrarprodukte. Unser 
langjähriger Mitarbeiter in der Westschweiz tritt in den verdienten Ruhestand. Sind Sie sein 
Nachfolger ? 
 
Wenn Sie bereits erfolgreich im Aussendienst tätig sind und Freude an einer neuen 
Herausforderung auf Agenturbasis haben, dann senden Sie uns Ihre Bewerbung (bitte keine 
Telefonate).  Wir freuen uns darauf. 
 
per Post 
 
PROPAC AG 
Postfach 
8172 Niederglatt 
 
 
oder per Mail 
 
rene.zoller@propac.ch   

 

 



HAUSHALT / SPORT / SPIELWAREN  
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HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at  

 

TEXTILIEN / SCHUHE / MODE  

201312  A  

 
 

HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at  
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LA MARELLE EDITIONS  
 
La Marelle Editions,  a French company making colourful and fashion accessories is currently 
looking for an agent to cover Switzerland. 
 
Distributed in more than 40 countries and 2000 selling points, we have our own sales force in France 
and we work with a distribution and agent's network to cover export markets. Our products are 
usually distributed in decorative & gift shops, design stores, malls, art gallery, libraries, shops 
dedicated to the world of children. We are very careful with the selection of stores selling our range 
of products, indeed they must fit with our brand image. 
 
La Marelle publishes about 40 international illustrators respecting their own universe. We offer a 
wide range of colorful bags, fancy jewels, educational toys, accessories, stationery and postcards. 
The collection is constantly renewed with new designs and new products. 
 
We require experience in the same area to cover the whole Swiss Market and  find &  visit regularly 
customers. (commission is paid on orders) 
 
If you are interested, please visit our website www.lamarelle.net 
And contact Alexandra Meal for further information 
 
a.meal@lamarelle.net 
+33 2 99 54 51 69 
 
La Marelle Editions 
61 rue jean Guéhenno 
35700 Rennes France   
  

 

 

 

 

 



AUTOMOBIL  
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HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at   

 

WERBEMITTEL/INTERNET  

201312  A  

 
 

HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at   

 



BAU / HAUS 

201312  A  

 
 

HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at   

 

MEDIZIN-/GESUNDHEITSPRODUKTE  

201309  D  

 

 
Wir, die Novo Klinik-Service GmbH aus Kerpen - Deutschland entwickeln, produzieren und 
vertreiben seit über 25 Jahren Medizinprodukte für Kliniken, Rettungsdienste und den HomeCare-
Markt sowohl auf nationaler als auch internationaler Ebene. 
 
Unseren Expansionskurs setzen wir weiter fort und suchen daher zum nächstmöglichen Zeitpunkt 
einen 
 
 
freien Handelsvertreter (w/m) in der Schweiz 
 
 
Ihre Aufgabe  

• Pflege und persönliche Betreuung unserer Kunden im Klinikbereich  
• Potenzialermittlung sowie Beobachtung und Bewertung von Markt-, Kunden- und 

Wettbewerbsentwicklungen 
• Akquisition von Neukunden 
• Verhandlungen mit Entscheidungsträgern 
• Durchführen von Produktschulungen 



Ihr Profil   

• Kontakte zu Intensivstationen und Klinikeinkäufern  
• bereits Erfolg im Verkauf von Medizinprodukten in Kliniken 
• optimalerweise Deutsch-, Französisch- und Italienischkenntnisse 

 
Wir bieten  

• intensive Einarbeitung in die Produkte 
• Übernahme eines bestehenden Kundenstamms 
• Verkaufsmaterialien, Produktmuster und Werbeunterlagen 
• sehr gute Verdienstmöglichkeiten auf Provisionsbasis, ohne Kapitaleinsatz 
• Exklusivität / Gebietsschutz 

 
Wollen Sie mit uns gemeinsam auf Expansionskurs gehen? 
 
Dann freuen wir uns auf Ihre Kontaktaufnahme bei: 
Frau Birgitta Winkler  - Manager Marketing & International Sales 
Tel. +49 2237 5623 - 288   oder   Mobil +49 175 723 71 76 
b.winkler@novo-med.de 
 
 
Novo ist der Spezialist in: 

 
Tracheostomie, Laryngektomie - Fixierungen und Zubehör 
Beatmung - Fixierungen und Zubehör 
Sicherungssysteme und Prophylaxen 
Gerätewagen für innerklinische Patiententransporte 

  
www.novo-med-group.com   
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HANDELSAGENTEN  GESUCHT  

Internationaler Hersteller von  

TINTENPATRONEN & LASERDRUCKERKARTUSCHEN   

sucht Handelsvertreter für die Schweiz  

Bezahlung: Bis zu 10 % Umsatzbeteiligung  

Jede Firma braucht diese Produkte.  

Sie schreiben bei jedem Kunden einen Auftrag. 
www.embaprint.at  

Bewerbungen mit Telefonnummer an: info@embaprint.at  

 



 
   
Dabei sein und jetzt registrieren – die weltgrößte Vertriebsplattform entsteht! 
 
Der Verband der Kaufmännischen Agenten der Schweiz hat sich bereits vor einiger Zeit 
entschieden gemeinsam mit den anderen Handelsagentenverbänden mit denen wir uns in 
der internationalen Handelsvertreterorganisation, der IUCAB, zusammengeschlossen haben, 
eine internationale Vertriebsplattform aufzubauen. Große Schritte sind bereits getan.  
  
Unter http://www.come-into-contact.com/ entsteht derzeit die größte 
Handelsagentenplattform der Welt. Folgende Plattformen sind bereits online: 
   
Deutschland: http://www.handelsvertreter.de/ 
Dänemark: http://www.commercialagents.dk/ 
Frankreich: http://www.apacsales.com/ 
Niederlande: http://www.commercialagents.nl/ 
Österreich: http://www.register.handelsagenten.at/ 
Schweden: http://www.findsalesagent.se/ 
Schweiz: http://www.handelsagent.ch/ 
Zypern: http://www.commercialagents.com.cy/ 
 
In Kürze werden ebenfalls die griechische, norwegische und spanische Plattform online sein. 
Das Prinzip all dieser nationalen Vertriebsplattformen ist, dass die jeweils führende 
Interessenvertretung des betreffenden Landes mit seinen Mitgliedern hinter der Plattform 
steht und die IUCAB als internationale Dachorganisation Träger des internationalen Auftritts 
ist. 
 
Damit auch Sie als Mitglied dazu gehören – was gerade für die Gewinnung internationaler 
Vertretungen für Sie von großer Bedeutung sein kann, müssen Sie sich nur auf der 
http://www.handelsagent.ch/ registrieren. 
 
Was bringt Ihnen Ihr kostenloser Eintrag auf der ww w.handelsagent.ch? 
   
Ihren Eintrag können Sie qualifizieren nach Sortimenten und Produkten,  
Kunden- und Abnehmerkreisen und Vertriebsgebieten. So werden Sie von  
Herstellern, Kunden und Interessenten demnächst weltweit gefunden. Die Sprachfassungen 
der www.handelsagent.ch werden aus diesem Grunde kontinuierlich erweitert. Derzeit ist 
neben der deutschen, eine englische und französische Sprachfassung bereits verfügbar. 
Eine spanische Sprachfassung wird bald folgen. 
 
Daneben können Hersteller Angebote schalten und so aktiv nach  
freien Handelsagenten suchen. Auch Sie selbst können – wenn Sie sich als freigeschaltes 
Mitglied mit Ihrem sich selbst vergebenen Benutzernamen und Kennwort einloggen – im 
Handelsagenten-Verzeichnis suchen.   
 
Anzeigen-Benachrichtigung – vorher wissen was der W ettbewerb macht 
 



Als registriertes Mitglied erhalten Sie alle Angebote Ihrer Branche bereits 3 Tage vor 
Veröffentlichung auf der Plattform ermöglicht durch einen push-mail Service, der jeweils 
dokumentiert warum Sie dieses Vertretungsangebot erhalten. Und bedenken Sie dabei - 
auch wenn Sie derzeit keine neuen Vertretungen suchen -, dass es für Sie äußerst 
interessant sein kann, welcher "Wettbewerber" in Ihren Branchen nach  
einem neuen bzw. verstärkten Vertrieb in der Schweiz sucht!  
   
Hier mit einem Klick selbst registrieren 
 
https://www.handelsagent.ch/hvregister.html   
Damit Sie nur die für Ihr Vertriebsunternehmen passenden Angebote  
erhalten und in der Suche entsprechend gefunden werden,  
sollten Sie sich entsprechend der von Ihnen ausgeübten oder gewünschten 
Vertriebstätigkeiten qualifizieren und in der Zukunft Ihren Eintrag regelmäßig prüfen und 
aktualisieren. 
 
Sobald Ihre Registrierung bei uns eingegangen ist, werden wir Ihren Eintrag schnellstmöglich 
frei schalten. Über diese Vorgänge werden Sie aus dem System heraus per Email 
unterrichtet! Bei weitergehenden Fragen hilft Ihnen gerne auch unser Partner INCREON 
unter der E-Mail-Adresse service@handelsvertreter.de weiter. 
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Grosshandel 

Mittelfristige Chancen-Risiken-Bewertung: 0.6 
Überdurchschnittlich 

Kennzahlen 2011 

Beschäftigte: 189'900 
Bruttowertschöpfung: 57.4 Mrd. CHF 
Arbeitsproduktivität: 272'500 CHF 

Haupteinflussfaktoren 

Privater Konsum, Bau- und Industriekonjunktur, Aussenhan-
delspolitik, Logistikkosten 

Branchencharakteristika 

Heterogen, Volumengeschäft, tiefe Bruttomargen 

Favoriten 

Überregionale, dienstleistungsorientierte Grosshändler; vertikal 
integrierte Anbieter  
 
 
Branchenporträt 

Der Grosshandel vertreibt alle denkbaren Güter und zeichnet 
sich entsprechend durch eine starke Heterogenität aus. 
Grosshändler, die den Detailhandel und die Gastronomie belie-
fern, hängen von der Entwicklung des privaten Konsums und 
damit indirekt von der Konsumentenstimmung ab. Die Bau- 
und Industriekonjunktur wirkt sich auf den Geschäftsgang von 
Grosshändlern mit industriellen und gewerblichen Verbrauchs- 
und Investitionsgütern aus. Diese werden folglich indirekt von 
der Zinsentwicklung (Bau) und der Investitionsfreude der Un-
ternehmen beeinflusst. Die meisten Grosshändler bewegen 
Waren über die Grenze und hängen deshalb von der Wechsel-
kursentwicklung sowie von der Aussenhandelspolitik (Freihan-
delsabkommen, Zölle, Kontingente, nichttarifäre Hemmnisse) 
ab. Veränderungen der Transportkosten durch Regulierung 
oder Treibstoffpreise wirken sich besonders auf logistikorien-
tierte Distributeure aus. 
Gut 90% des Aufwandes fällt auf den Wareneinkauf. Ein-
kaufsmacht ist zentral. Der Grosshandel ist deshalb, aus-
serhalb einiger Nischen, ein Volumengeschäft mit geringen 
Bruttomargen sowie tiefer Personal- und relativ hoher Kapital-
intensität. Die Produzenten- und Importpreise sind zentrale 
Indikatoren für die Entwicklung der Kosten. Im Spannungsfeld 
zwischen hoher Lieferbereitschaft (Just-in-time) und tiefen 
Lagerkosten sind moderne Informatik- und Logistiksysteme 
für den wirtschaftlichen Erfolg ausschlaggebend. Um der Ge-
fahr des Direktvertriebs zwischen Herstellern und Endkunden 
zu begegnen, bieten die meisten Grosshändler zahlreiche 
Dienstleistungen an. Beispiele sind After-Sales-Service, Pro-
duktschulungen, Warengruppenmanagement oder das Anbie-
ten von Lagerhaltungs- und Kassensystemen.  
Der Markt ist für den binnenorientierten Abhol- und Beliefe-
rungsgrosshandel relativ gesättigt. Das grösste Wachstum 
verzeichneten in den vergangenen Jahren die Rohstofftrader. 
Die Einnahmen aus dem sogenannten Transithandel schnell-
ten innert zehn Jahren um den Faktor 15 an und beliefen sich 
2011 auf knapp 20 Mrd. CHF. Der Rohstoffhandel ist wert-
schöpfungsstark und benötigt nur wenig Personal. Dies erklärt 

auch, weshalb die Produktivität des Grosshandels seit der 
Jahrtausendwende mit 3.3% jährlich deutlich stärker als in der 
Gesamtwirtschaft anstieg (1.8% p.a.). Die Schweiz ist für den 
Rohstoffhandel, aber auch andere global ausgerichtete Gross-
händler wie Vertriebsgesellschaften von Grosskonzernen und 
internationale Logistikzentren attraktiv. Tiefe Steuern, ein fle-
xibler Arbeitsmarkt und die politische Stabilität sind dabei ent-
scheidende Standortfaktoren. 
Aufgrund des grossen Potenzials für international orientierte 
Grosshändler schätzen wir die Chancen-Risiken-Bewertung als 
überdurchschnittlich ein. 
 
Aktuelle Lage und Ausblick 

Branchenkonjunktur 2013  

Der Grosshandel büsste im Verlauf des Jahres 2012, parallel 
zum Aussenhandel und der Industrieproduktion, an Dynamik 
ein. 2013 dürfte die Trendwende eintreten. Wir erwarten ein 
Wachstum des Aussenhandels und eine robuste Baukonjunk-
tur. Der Detailhandel als weitere wichtige Abnehmerbranche 
dürfte leicht zulegen, wird aber insgesamt wenig Impulse lie-
fern.  

 

 
Branchenabgrenzung 

Wichtigste Subbranchen im Grosshandel (NOGA 46) sind der 
Grosshandel (GH) mit Maschinen und Ausrüstungsgütern (Be-
schäftigungsanteil 25%), der GH mit Nahrungsmitteln und 
Getränken (15%), der GH mit sonstigen Konsumgütern (29%) 
sowie der GH mit chemischen Erzeugnissen, Bau- und Roh-
stoffen (21%). 

 
 

 
Geschäftsgang nach Kategorien 

Index: Min. = 100 Punkte, Max. = 100 Punkte, unverändert = 0  

Der Geschäftsgang hat sich nach den soliden Geschäftsjahren 2010 und 

2011 im Jahr 2012 im gesamten Grosshandel wie auch in den wichtigen 

Subkategorien Lebensmittel und Maschinen/Ausrüstungen eingetrübt. Der 

Rückgang fiel bei den Maschinen und Ausrüstungen als klassischen Investi-

tionsgütern stärker aus als bei den relativ konjunkturresistenten Lebensmitteln.

 

  

 
Quelle: Konjunkturforschungsstelle der ETH Zürich 
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Detailhandel 

Mittelfristige Chancen-Risiken-Bewertung: 0.6 

Durchschnittlich 

Kennzahlen 2011 

Beschäftigte: 253'500 

Bruttowertschöpfung: 26.8 Mrd. CHF 

Arbeitsproduktivität: 83'800 CHF 

Haupteinflussfaktoren 

Bevölkerungswachstum, Kaufkraft, Konsumentenstimmung, 

Wechselkurse 

Branchencharakteristika 

Dominante Marktstellung einzelner Anbieter, binnenorientiert 

Favoriten 

Detailhändler mit Marktmacht, Detailhändler an guten Standor-

ten, Anbieter mit überzeugenden Cross-Channel-Strategien  

 

 

Branchenporträt 

Der Detailhandel erfüllt ein menschliches Grundbedürfnis und 

sieht sich deshalb einer stabilen Nachfrage gegenüber. Die 

Haushalte tätigen allerdings einen immer grösseren Anteil 

ihres privaten Konsums (2011 rund 71%) ausserhalb der 

Branche – für Bedürfnisse wie Ferien, Wohnen oder Mobilität. 

Der Detailhandel wächst angesichts der Sättigung langfristig 

parallel zum Wachstum der Bevölkerung und der Kaufkraft. 

Kurzfristig erfahren insbesondere Detailhändler mit Gütern des 

nichttäglichen Bedarfs grössere Umsatzschwankungen, die 

eng mit der Konsumentenstimmung zusammenhängen. 73% 

der Schweizer Bevölkerung können innerhalb von 60 Auto-

fahrminuten einen ausländischen Supermarkt erreichen. Ver-

änderungen des Wechselkurses wirken sich deshalb indirekt, 

über den Einkaufstourismus, auf die Umsätze des Detailhan-

dels aus, wobei grenznahe Regionen besonders betroffen 

sind.  

Der Detailhandel ist angesichts der Sättigung ein Verdrän-

gungsmarkt. Die Expansion der Verkaufsfläche geschieht 

deshalb oft auf Kosten von Mitbewerbern sowie der Flächen-

produktivität. Der Lebensmitteldetailhandel ist im Gegensatz 

zum Non-Food-Markt stark konzentriert und grösstenteils in 

einheimischer Hand. Die Konkurrenz der neuen Discounter 

sowie der Einkaufstourismus führen dazu, dass der Preiswett-

bewerb trotz Konzentration hart ist. Nach Jahren des Booms 

scheint die Expansionsfantasie im Schweizer Detailhandel zu 

verfliegen. Aldi und Lidl verfügten Anfang 2013 über gut 250 

Filialen. Die Discounter werden nach dem starken Wachstum 

der Vorjahre die Expansion deutlich verlangsamen. Einkaufs-

center-Grossprojekte haben einen schweren Stand, weil sich 

Mieter und Investoren zurückhaltend zeigen. Coop und Migros 

forcieren angesichts der Sättigung die Auslandsgeschäfte 

sowie jene Nischen, die noch Wachstum versprechen (Online-

Handel, Bioprodukte, Convenience). 

Der stationäre Handel sieht sich zunehmend unter Druck des 

stetig wachsenden Online-Handels. Die Anbieter sollten Onli-

ne-Plattformen allerdings nicht als existenzielle Bedrohung, 

sondern als komplementären Absatz- und Kommunikationska-

nal verstehen. Dieses sogenannte «Cross-Channel-Retailing» 

birgt ein grosses Potenzial, steckt allerdings in der Schweiz, 

verglichen mit dem angelsächsischen Raum, noch in den Kin-

derschuhen. 

Aufgrund der Stabilität der Nachfrage schätzen wir die Chan-

cen-Risiken-Bewertung als durchschnittlich ein. 

 

Aktuelle Lage und Ausblick 

Branchenkonjunktur 2013  

Die Detailhandelsumsätze erholten sich 2012 vom negativen 

Ausnahmejahr 2011 und notierten knapp in der Wachstums-

zone. Der Preisrückgang fiel mit über 2% fast so stark aus wie 

im Rekordjahr 2011. 2013 rechnen wir mit einem Wachstum 

der Umsätze im langjährigen Durchschnitt. Die Konsumenten-

stimmung dürfte angesichts der leichten Eintrübung des Ar-

beitsmarktes nicht vom Fleck kommen. Die robuste Einwande-

rung wird hingegen für ein Sockelwachstum der Branche sor-

gen. Der Einkaufstourismus dürfte sich angesichts der Stabili-

sierung des Wechselkurses auf hohem Niveau einpendeln. Die 

Trendwende bei den Preisen, die bereits 2012 einsetzte, wird 

sich fortsetzen und 2013 nur noch für einen geringen Preis-

rückgang sorgen. 

 

 
Branchenabgrenzung 

Die Beschäftigten des Detailhandels (NOGA 47) verteilen sich 

auf rund 48'800 Betriebe. 35% der Beschäftigten arbeiten im 

Lebensmittel-, 65% im Non-Food-Detailhandel. 
 

 
Nominale Umsätze nach Warengruppen 

Index 2003 = 100 

Der Lebensmitteldetailhandel wuchs 2012 robust und stützte als wichtigste 

Subbranche den gesamten Detailhandel. Die Umsätze des Uhren- und 

Schmuckhandels legten einen Wachstumssprung um 15% hin, befeuert durch 

den Boom der Touristen aus China und den Golfstaaten. Der Bekleidungshan-

del musste 2012 wie bereits 2011 deutlich Federn lassen. 

 

  

 
Quelle: Bundesamt für Statistik; *Werte 2012 von Credit Suisse Economic 

Research geschätzt 
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